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Le principe du TGS est de rassembler professionnels, as-

sociations et particuliers autours des thèmes du jeu vi-

déo, du manga et de l'anime, de la culture asiatique et 

de la science-fiction. 

Frédéric DEVEZE et Sébastien LAURENS, les gérants de 

TGS EVENEMENTS, ont pris la décision de créer le TGS 

pour combler la carence dans le Sud de la France de ce 

type d'événement.  C’est pourquoi, fort du succès de ses 

premières éditions, TGS EVENEMENTS continue de se dé-

velopper à Toulouse mais également dans d’autres villes 

telles que Pau ou Monaco par exemple.

TGS EVENEMENTS se mobilise lors de certains événe-

ments tiers : Les virades de l’espoir (Journée nationale 

de mobilisation contre la mucoviscidose), Toulouse For 

Japan (Soutient aux victimes du tsunami au Japon en 

2011) et devient partenaire de certaines opérations cari-

tatives, comme la réalisation de rêves d’enfants malades. 

La volonté de TGS Événements est de faire de ces salons 

des événements majeurs et incontournables en France 

autour de ces thématiques grâce à la qualité de ses in-

vités, de ses animations et de la complicité qui s’établit 

chaque année un peu plus entre l’équipe organisatrice et 

ses visiteurs d’ores et déjà devenus des fans.

LA SOCIÉTÉ

TGS EVENEMENTS est une société créée en 2007 et ayant pour 
objectif la réalisation du salon TOULOUSE GAME SHOW.
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"Nos événements se caractérisent  par la mixité de nos exposants, avec des associations 
proposant des animations et des init iat ions, des éditeurs de jeux vidéo et de manga, ainsi 
que des commerçants spécialisés. Tous sont répart is de manière équilibrée sur l’ensemble 
du salon afin de créer un véritable parcours, qui amène les visiteurs à arpenter l’intégralité 
des salons, allant de surprise en surprise.”

Le salon original qui rassemble les pas-

sionnés autour des thématiques du jeu 

vidéo, du manga, de la science-fiction, 

du comics et des univers imaginaires, 

se déroulant désormais au Parc des 

Expositions de Toulouse.

Un événement incontournable com-

plet et varié, avec concerts, spectacles, 

initiations, conférences, jeux vidéo en 

libre accès, rencontres avec des invités 

prestigieux (acteurs de séries ou films, 

créateurs de jeux vidéo, scénaristes, 

mangakas…)

Le succès des 9 premières éditions du 

TGS Toulouse Game Show confirme 

l’intérêt du public (près de 50.000 visi-

teurs en 2015) en faisant de ce dernier 

LE PLUS IMPORTANT DE PROVINCE ! 

Le TGS rejoint ainsi le trio de tête des sa-

lons Français de Manga et jeux vidéo.

NOS ÉVÉNEMENTS

LE TOULOUSE GAME SHOW





5

LE TGS SPRINGBREAK 

Le petit frère du TOULOUSE GAME SHOW. Le TGS 

Springbreak reprend les thématiques du TGS en mettant 

l’accent sur le Comics et les invités de séries TV. 

Il se déroule au centre de congrès DIAGORA, à 

Toulouse Labège. D’une taille plus réduite que le TGS, 

le TGS Springbreak apporte des animations 

exclusives, comme la zone extérieure avec une fête 

foraine (manèges à sensations, jeux gonflables ...) qui 

ont ravi plus de 16.000 visiteurs en 2015.

FLASH-
BACK

Changement 

de thème avec un salon entière-

ment dédié aux années 80/90 

avec au programme, des exposi-

tions, des invités, des conférences, 

du rétro gaming ... 

Les moments forts de l'édition 

2016 étaient un show Mickael 

Jackson, le spectacle "La malle 

de Nellie Oleson" et un véritable 

concert année 80 avec Désireless, 

JP. Mader ainsi que Emile et 

Images.

LE PAU ANIME 
GAME SHOW

Le PAGS est désormais le rendez-vous Geek incontournable à 

Pau. Il s'agit d'un salon familial reprenant les thématiques du TGS, 

Jeux vidéo, Manga et culture Web avec la venue de You tubers, 

Webséries, Auteurs ... en dédicaces et conférence.

Le salon regroupe des spectacles, concerts, stands profession-

nels et associatifs, jeux en libre accès, concours de cosplay, 

mais également une Lan Party. 

Le PAGS a accueilli près de 7000 visiteurs pour sa seconde 

édit ion en 2015.

Le MAGS s’est tenu en mars 2013 et a accueillie près de 7000 

visiteurs avec une liste d’invités impressionnante tel que Go 
NAGAI (Goldorak).

LE  MONACO
ANIME GAME SHOW
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Le marché des jeux vidéo dépasse désormais 
celui du cinéma. La présence d’éditeurs, de déve-

loppeurs indépendants et associations permet de pro-

poser à notre public de nombreuses animations allant 

du rétro gaming aux consoles dernière génération en 

passant par les bornes d’arcades ou autres flippers.  

JEUX VIDÉO

STANDS EDITEURS

PRÉSENTATIONS NOUVEAUTÉS



CRÉATEURS /PRODUCTEURS INVITÉS:
Sont déja venus : •SUDA 51 •Yoshitaka AMANO, 

•Shinji  HASHIMOTO •Katsuhiro HARADA •Yu SUZUKI 

•Frédéric RAYNAL •Anthony ROUX •Michel ANCEL 

•Christophe HERAL •Eric CHAHI •Paul CUISSET...

Journalistes, Animateurs TV, Gameurs(es): 

Marcus, Kayane, Kythis sont des fidèles habitués 

de nos événements.
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Les joueurs PC trouveront désormais leur bonheur au Toulouse Game 
Show, Premier événement E-Sport au TGS, deux compétitions constituant l’Astroga-

ming Cup #3 (sur 1500 m²) se sont déroulées sur des jeux du studio Blizzard et les 

gagnants ont été récompensées par un cashprize total de 5 000 Euros.

Des invités tels que "Pomf et Thud " et "Stephano" ont participés à cet te édition.

E-SPORT 
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LE COSPLAY 
En plus des nombreuses personnes cosplayées 

circulant dans le salon, le TGS propose 1 heure 

de spectacle cosplay chaque jour sur la scène 

principale.

La France est le second marché du Manga, après le Japon. La production est toujours faste au pays du 

soleil levant, et les versions françaises se multiplient chaque année. La place prépondérante du manga sur nos salons 

se vérifie par la présence d’éditeurs, ainsi que par les nombreuses animations : des projections en exclusivités, des 

spectacles de cosplay, ainsi que des quizz et autres karaokés autours de génériques d’animés. 

INVITÉS & EXPOSITIONS
Des grands noms du manga ont exposés leurs 

oeuvres sur nos salons tel que Lei ji Matsumoto 

(Albator) ainsi que Go Nagai (Goldorak) qui a fait le 

déplacement du Japon.

Ei ji OTSUKA, Yoneda KOU et Ryo MIZUNO ont 

également participé à des conférences et séances 

de dédicaces. 

MANGA & ANIME
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Nous proposons systématiquement sur nos salons un espace dédié à la culture japonaise, afin 

de faire découvrir des facet tes de ce pays si mystérieux dans l’esprit de nos visiteurs, et qui les fait rêver. Il suscite 

également de l’intérêt pour son style de vie et ses nombreuses coutumes. De nombreuses animations, telles que 

des ateliers de calligraphie, origami, ikebana, cérémonie du thé, cours de cuisine, sont proposés à nos visiteurs. Des 

conférences autour du Japon (d’hier et d’aujourd’hui) sont présentées par des intervenants spécialisés : artistes, au-

teurs, bloggeurs…

JAPON

ARTISTES EN CONCERT : 
D  , Vanilla Beans , Loverin Tamburin, Imeruat , 
GANGLION, Natsuko Aso, Pink BABIES, Urbangarde, 
Ono Ranzan, Taiko KANOU.



DE NOMBREUX EXPOSANTS
L’espace Japon du TGS propose de découvrir la 

culture japonaise au travers de nombreux stands tous 

différents mais autour d’une passion commune !
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Nous sommes tous fans d’un film ou d’une série télé : tel est le constat que nous avons fait. Le TGS 

accueille de nombreux acteurs des plus grandes saga : Star Wars, Stargate, Harry Pot ter,Game of Thrones, etc. mais 

également des associations présentant leur passion au travers d’animations, de costumes ou de répliques d’objets 

réalisés par des fans où venant des tournages d’origines.

LES AVANTS PREMIÈRES
• 12 Monkeys : Avant première Européene

• Defiance : Avant première Française

• Helix : Avant première Française

• IZOMBIE : Avant première Française 

• KILL JOYS : Avant première FrançaiseCONFÉRENCES
Acteurs, Producteurs, Scénaristes ou encore Maquil-

leurs participent à des conférences et se prêtent au 

jeu des questions/réponses avec le public. C’est l’oc-

casion de revenir sur les tournages passés mais aus-

si d’en savoir plus sur les saisons à venir.

DÉDICACES
Tous nos artistes participent à des séances de 

dédicaces et/ou photos avec nos visiteurs.

SCI-FI & SERIE TV
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NOS GUESTS

Jeremy Bulloch

William B. Davis James Cosmo

Richard Hatch

Peter Williams

Michael Hogan

Colin Cunningham Nicolas Brendon

Carmen Argenziano

Kristin BauerDavid Hewlett Tony Amendola

Corin Nemec

Torri Higginson

Jamie BamberJimmy J. LouisDavid Nykl

Cliff Simon

David Prowse Guillaume BeratChristopher Judge

Michael Shanks

Sylverster Mccoy Alexandre AstierDaniel Portman

COMÉDIENS (ET VOIX) FRANÇAIS :
•Brigit te LECORDIER •Eric LEGRAND •Céline MONSARRAT •Emmanuel CURTIL 

•Benoit ALLEMANE •Damien BOISSEAU •Vincent ROPION...

Kristian Nairn

Bo G. DE KERMOAL 

John Rhys-Davies



Gillian Anderson Julian GloverEdward J. OlmosWarwick DavisErnie Hudson Amanda Tapping
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LE FESTIVAL WEBSÉRIE
La websérie est devenue un 

média à part entière. Que cela 

soit munis d’un simple appareil 

photo ou de caméras plus perfectionnées, les pro-

ductions les plus populaire ont réussi à trouver leur 

public avec une large diffusion sur internet. 

Le festival accueille les principales webséries fran-

cophones. Un jury indépendant établit un palmarès 

dans différentes catégories et choisit le gagnant qui 

se verra offrir une diffusion sur les réseaux partenaires 

ainsi qu'une station de montage vidéo. Des Websé-

ries hors compétition sont également invités sur l'évé-

nement.

YOU TUBERS 

Véritables stars du Web, les you tubers sont devenus incon-

tournables en quelques années, avec une cible de choix 

dans les 12-24 ans.

Aujourd'hui, les chaînes YouTube sont un lieu ou ces ados 

ultra-actifs peuvent créer des stars en quelques mois sur des 

thématiques comme les jeux vidéo, les mangas, le sport, la 

beauté et l’humour principalement.

La popularité des plus grands créateurs de contenus You-

Tube dépasse d’ailleurs celle des célébrités classiques au-

près de son public.

WEB CULTURE
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Le TGS propose à ses visiteurs de découvrir les 
nouvelles technologies comme la réalité virtuelle 
avec la présentation des Oculus Rift, future révolu-
tion de ces prochaines années, mais également 
l'impression 3D, les objets connectés ...

Ce secteur d'activité dont la croissance explose, représente 

le futur des prochaines générations et bouleverse petit à petit 

nos habitudes. Start-ups ou grandes entreprises ont la possi-

bilité d'échanger avec notre public.

CURSUS
Le TGS c'est également un pôle Cursus avec de 

nombreuses écoles spécialisées dans l'informatique 

et l'infographie, venant présenter leurs filières, mais 

aussi leurs travaux.

NUMÉRIQUE 
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NEUVIÈME ART

Nous sommes tous fans d’un héros de BD ou 
COMICS. Avec un marché en constante pro-
gression grâce aux adaptat ions cinématogra-
phiques, le public revient en masse vers les ori-
gines et les médias d’origine : les livres et les 
magazines.

COMICS
Obtenir une dédicace d’un artiste MARVEL est pour beau-

coup de passionnés un moment privilégié. En recevant 

sur nos salons des artistes internationaux ayant travaillé 

sur les plus célèbres licences à succès, nous permettons 

à notre public de repartir avec la dédicace tant convoitée 

mais également de les rencontrer en conférences.

BANDE DESSINÉE
La bande dessinée est encore un style dif férent. De 

nombreux artistes sont présents sur nos salons, dans 

de très nombreux thèmes tel que « Les Lapins Crétins  », 

« Universal War One – Two » ou encore « Maliki » par 

exemple. Le mélange de ces styles permet d’apporter 

un contenu exclusif et renouvelé chaque année dans le 

cadre de conférences et/ou master class.



Sont déjà venu : Paul RENAUD, JG JONES, Phil BRIONES, 

Alan DAVIS, Arthur ADAMS, Humberto RAMOS, Barry 

KITSON, Guile SHARP, Will SIMPSON …
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JEUX DE PLATEAU
Véritable phénomène de société, le jeu de plateau est un 

moment idéal pour partager du temps avec ses amis et sa 

famille. Le TGS propose un espace jeux de plateau  où les 

visiteurs peuvent essayer les dernières nouveautés ainsi que 

les prochaines parutions en exclusivité.  Le trône de Fer, Star 

Wars, Le seigneur des Anneaux ...

 JEUX DE RÔLES
Même si il s’agit d’un marché de niche, nous sommes 

fiers de pouvoir proposer des rencontres avec des 

éditeurs de jeux de rôles, ainsi que des parties d’initia-

tion. Nos visiteurs peuvent s’évader un moment dans 

un autre univers avec une aventure contée par un 

maître du jeu aux côtés d’autres joueurs.

JEUX DE CARTES
Pathfinder, Le Seigneur des Anneaux, Star Wars, ou 

bien encore Netrunner Android et bien d’autres… Un 

espace dédié pour les joueurs qui peuvent découvrir 

les dernières extensions des jeux de cartes à collec-

tionner.  

RENCONTRES  
Le public peut rencontrer des créateurs, illustrateurs 

et éditeurs de jeux, au travers de séances de dédi-

caces, pendant une partie de démonstration, ou en-

core en conférence.  

ESPACE JEUX 
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POURQUOI PARTICIPER?
 PROXIMITÉ

 ✓ Fidéliser ses clients.

 ✓ Créer le buzz.

 ✓ Tester l’attractivité. 

de ses produits.

 COMMUNICATION

 ✓ Mise en avant d’un produit.

 ✓ Générer un retour direct 

ou indirect.

 ✓ Lier de nouvelles 

relations B2B.

 VISIBILITÉ

 ✓ Développer son attractivité.

 ✓ Mettre en avant sa marque.

 ✓ Dynamiser son image.

 PRÉSENTATION/LANCEMENT

 ✓ Présenter ou lancer un nouveau produit.

 ✓ Obtenir des retombées presse.

 ✓ Toucher son cœur de cible.

© 8 Art global

© 8 Art global


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Statist iques représentatives de notre clientèle et de son évolut ion lors du TGS 2015

QUELQUES CHIFFRES

PAR 
DÉPARTEMENTS

35%

65%

36%

64%

PAR SEXE

FRÉQUENTATION  
DU TOULOUSE
GAME SHOW 2015

10%

31% 59%

 PAR 
TRANCHE D’ÂGE

 Haute-Garonne

 Autres départements

  - de 18ans 

  de 18 à 30 ans

  + de 30 ans

221  
exposants

 87%  
des exposants reviennent

chaque année

 60%  
des visiteurs achètent
leur t icket en pré-vente 

 23 000 m²
sur 5 Halls

 13%  
des exposants 

viennent de l’étranger

 124€
Un panier moyen 
de 124.26 euros
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LE PLAN MEDIA
Notre plan média ne cesse d’évoluer et de s’amplifier chaque année avec une visibilité 

massive autant sur le plan local que national. Nous communiquons sur les meilleurs 

réseaux d’affichage urbain, dans la presse écrite ainsi que sur les réseaux internet. Des 

spots publicitaires à la télévision et à la radio sont également mis en place.


VALORISATION
+ de 800 000 €


AUDIENCE  

+ de 13 millions

Actualité, culture, voyage, manga, cuisine, langue...

ZOOM Japon / Editions Ilyfunet
12 rue de Nancy 75010 Paris - FRANCE

Tel : 01 4700 1133 - Fax : 01 4700 4428
www.zoomjapon.info / info@zoomjapon.info

短時間で「今の日本」を俯瞰的に把握できる、
かつてない日本カルチャー総合情報フリーマガジン「ZOOM�JAPON」。

映画・音楽・文学・アート・マンガなどのカルチャー情報から政治経済まで、
現代日本の最新情報を、総合的に発信してまいります。

Chaque mois, ce nouveau mensuel vous invite à  découvrir le Japon dans toute sa diversité.
De la culture à l'économie, en passant par la cuisine, rien n'échappera au regard exercé de
l'équipe de ZOOM Japon. Dans chaque numéro, un dossier fourni arborera en profondeur
un sujet pour donner au lecteur des clés pour mieux saisir l'univers japonais.  
ZOOM Japon le nouveau rendez vous incontournable des curieux du Japon.  

la rédaction 

  COUVERTURE MÉDIA LOCALE ET NATIONALE

∩ 
AFFICHAGE

URBAIN

400 Panneaux 

Durée : 15 jours
Cible : 15-35 ans
Réseaux : 
4x3, 8m² et 2m²
Métro/Bus/Gare


VISIBILITÉ

 
2 000 Affiches
40 000 Flyers
340 Spots TV
400 Spots Radio
13 Magazines 
& journaux

Chif fres TGS 2015





VISIBILITÉ INTERNET

La communication au travers des 

réseaux sociaux est primordiale. C’est 

pour cela que chacun de nos salons dis-

pose de sa page dédiée sur Facebook, 

mais aussi d’un Tweeter. Nous proposons 

également des comptes Google+, ainsi 

qu’un flux RSS directement relié à nos 

sites dédiés. Nous comptons, à ce jour, 

plus de 26 000 abonnés sur notre 

page Facebook TGS, qui reprend éga-

lement les informations majeures d’an-

nonces de nos autres salons.

Chacun de nos salons 

disposent d’un site inter-

net qui lui est propre. Un 

site web est un élément 

indispensable permettant 

d’informer nos visiteurs 

sur le contenu du salon et 

d’accéder à notre billet-

terie. Cela en fait égale-

ment un formidable outil 

de promotion pour nos 

partenaires grâce à la 

mise en place de news, 

bannières publicitaires, 

jeux-concours ou encore 

habillage du site.

*Du 1er septembre 2015 au 1 er décembre 2015

 26 000 FANS
PAGE TGS 

 SITE TGS : 3 MOIS* 
+950 k DE PAGES VUES

+300 k DE VISITES

RÉSEAUX SOCIAUX NOS SITES INTERNET

 4 200 ABONNÉS
@TLSGS 

 +31 000 INSCRITS
SUR NOTRE BILLETTERIE


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30. LA DÉPÊCHE DU MIDI. Jeudi 27 novembre 2014. 

w
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parc des expositions

La magie des illuminations 
séduit déjà les Toulousains

Elles ne sont posées que depuis quarante-
huit heures et déjà les illuminations de Noël 
séduisent les Toulousains. Un public ravi qui 
ne se lasse pas de prendre des photos des di-
verses décorations égrenées au fil des rues. 
Mieux le square Wilson et la fontaine Gou-
douli aux arches lumineuses sont devenus 
déjà le centre des selfies de la ville : « C’est 
magnifique. Comment ne pas vouloir le par-
tager avec sa famille et ses amis », relève Aga-
the, qui a déjà fait une multitude de photos 
du jardin. Noël a de l’allure cette année. Les 
sapins sont partout à l’entrée des commer-
çants, un énorme Père Noël rouge trône à 
l’entrée des allées Jean-Jaurès et dans les 
quartiers, guirlandes, couleurs et motifs di-
vers sont au rendez-vous. La tradition de 
Noël est bien là. Et cela fait du bien au mo- ral ».Idem Cour Henri IV où un sapin im-

mense recouvert de nounours fait déjà rêver 
les petits ! Sans oublier la Forêt des vœux et 
la Boîte à cadeaux qui à partir de vendredi, 
réservent bien des surprises.  
Mais évidemment, l’installation qui fait le 
plus parler et supputer est la Maison du Père 
Noël, installée square Charles de Gaulle, qui 
dès vendredi ouvre ses portes. Beaucoup de 
badauds ont hâte de découvrir cet habitat en 
bois, où le Père Noël va habiter durant les fê-
tes, accompagné de ses lutins bien sûr. 
Des animations qui vont égayer l’ambiance 
des rues de la ville avec notamment la calè-
che du Père Noël qui, accompagné de son co-
cher, va se balader du 3 au 24 décembre de 
Compans à Rangueil en passant par Saint-
Aubin, Borderouge et Arnaud-Bernard. 
                                                                                    S. G.

CHALETS 
DE NOËL 
Parmi  les festivités, les visi-
teurs vont retrouver le mar-
ché de Noël avec ses chalets, 
installés place du Capitole du 
28 novembre au 26 décembre. 
Pas moins de 125 chalets 
blancs s’apprêtent à accueillir 
le visiteur tous les jours de 
10 h 30 à 20 h 30, avec deux 
nocturnes du vendredi au di-
manche jusqu’à 22 heures.  
Cette année, parallèlement 
aux différents stands de gas-
tronomie locale proposée, 
quatre chalets sont réservés à 
52 créateurs et artisans. Une 
zone mange debout permet-
tra au public de déguster les 
spécialités sur place. Un mar-
ché sur lequel la ville est de 
plus en plus exigeante sur la 
qualité des produits. Et puis 
n’oublions pas aux abords de 
ce marché, les marchands de 
marron et de pralines. S. G.

Montbrun Bocage

La fête 
 de la laine

Le Toulouse game show ouvrira ses portes le sa-
medi 29 novembre de 10 à 21 heures et dimanche 
30 novembre de 10 heures à 19 heures au parc des 
expositions à Toulouse. De nombreux acteurs de 
séries, des illustrateurs professionnels, des réali-
sateurs de jeux vidéos seront présents durant les 
deux jours du salon. Plusieurs halls ont été spé-

cialement aménagés. Ainsi, 1 000 m2 seront con-
sacrés aux jeux de plateaux, les sociétés Nintendo, 
Sony seront présentent. Des éditeurs, comme 
Capcom et Bigben interactive, dévoileront leurs 
nouveautés. On se doit d’arpenter un TGS ha-
biller comme son héros préféré. Ce dont le public 
ne se prive pas depuis maintenant huit ans.

SIMON ASTIER : « J’AI DÉCOUVERT LES 
SUPERHÉROS À TRAVERS TIM BURTON »
Simon Astier est le 
créateur et le réa-
lisateur de la série 
« Hero Corp » 
dont la qua-
trième saison 
sera bientôt dif-
fusée sur France 
4. Il sera ce 

week-end au Tou-
louse Game show. 
Vous avez commencé 
votre carrière comme 
monteur, puis vous 
avez enchaîné les mé-
tiers : scénariste dialo-
guiste, acteur, produc-
teur et réalisateur… 
Comment vous défi-
nissez vous parmi tous 
ces métiers ? 
Tous ces métiers font 
partis du « racontage 
d’histoire ». Enfant, j’ai 

toujours été sensible 
aux histoires. Puis, 

j’ai voulu en ra-
conter. Ce sont 

de métiers 
que j’aime, je 

ne pourrai 
pas en choisir 

un parmi tous. 
Le succès de 

« Hero corp » vous a-t-il incité à 
créer des applications à cha-
que nouvelle saison et une BD 
préquelle ? 
Le plus gros avantage des séries 
est qu’on a le temps de faire évo-
luer l’univers dans lequel elles se 
déroulent. Sur ce projet, j’ai tou-
jours voulu utiliser plusieurs sup-
ports : combler le trou terrible qu’il 
y a entre deux saisons après le 
cliffhanger (1). C’est pour cela que 
les applications font la jonction 
entre deux saisons. Durant la dif-
fusion de la série, l’application de-
vient le support d’une intrigue pa-
rallèle. De plus, tout dépend du 
passé dans « Hero corps ». Le per-
sonnage principal, John, ne peux 
pas avancer tant qu’il n’a pas réglé 
son passé. La BD raconte d’où vien-
nent ces gens. Dans la série, les su-
perhéros ne sont plus en état de se 
battre, ils n’ont plus envie. Le 
passé, et donc la BD, raconte l’épo-
que où ils étaient de grands su-
perhéros. Elle raconte aussi ce que 
j’aime chez les superhéros : com-
ment ils sont devenus des su-
perhéros.  
Comment avez-vous décou-
vert les superhéros ?  
À travers la vision de Tim Burton 
sur les deux « Batman ». J’ai été 

impressionné par la vision d’au-
teur comme Alan Moore. Ils per-
pétuent la mythologie des su-
perhéros qui ont un rôle social et 
politique. Le superhéros raconte 
quelque chose sur la société et sur 
le présent. C’est cela qui m’inté-
resse. 
Vous allez faire un master class 
sur l’écriture des « cliffhan-
ger ». Quelles seront les gran-
des lignes de votre interven-
tion ? 
Le cliffhanger est une forme d’écri-
ture qui a été érigée au rang de 
provocateur de spectacle au mo-
ment où les séries se sont moder-
nisées. C’est un outil à doubles 
tranchants quand on écrit des his-
toires. Le public de « Hero corp » 
aime les cliffhanger autant qu’il 
les redoute. On vit la frustration du 
cliffhanger puis on voit comment 
les auteurs s’en sortent la saison 
suivante. J’ai commencé à faire 
mon métier en même temps que 
la série « Lost » était diffusée à la 
télé. J’ai découvert comment on 
pose une mythologie et comment 
on y navigue grâce à cette série. 
« Lost » repose sur l’attente, sur la 
surprise, sur le phantasme. C’est 
une de mes séries favorites avec la 
version anglaise de « The Office ». 

Ce sont mes premiers amours. 
Mais, j’en consomme d’autres et 
j’en aime d’autres. 
Dans « Hero corp », vous faites 
jouer Araignée man à votre 
demi-frère, Alexandre Astier, 
qui est arachnophobe. Vous 
avez fait exprès ? 
Est-ce pour lui permettre d’aller 
au-delà de sa phobie ? De le con-
fronter à sa phobie ? Pour le faire 
flipper ? Si je savais… En tout cas, 
quand je lui téléphone pour lui 
proposer le rôle, je lui dis simple-
ment : « Viens jouer Araignée 
man, tu vas être super dans ce 
rôle ». C’est ce qui s’est effective-
ment produit. 
Ce n’est pas la première fois 
que vous jouez avec une partie 
de votre famille. 
On ne va pas se mentir : des fois 
c’est bien, parfois ce n’est pas bien. 
Quand vous allez dans votre belle 
famille, des fois ils vous font chier. 
D’un point de vue professionnel, 
on a beaucoup de respect les uns 
pour les autres. On essaie de bien 
dissocier les choses. 

Propos recueillis  
par Fabrice Vironneau 

(1).- Le cliffhanger, désigne, dans la 
terminologie des œuvres de fiction, 
un type de fin ouverte visant à créer 
un fort suspense. 

COSPLAY, MANGAS, JEUX VIDÉO ET DE PLATEAULes « Journées de la Laine » ont 
lieu pour leur troisième édition 
les 29 et 30 novembre à la com-
mune de Montbrun Bocage. L’ob-
jectif du week-end est de présen-
ter au public la filière de la laine 
du mouton au pull-over et à l’iso-
lation d’un toit. Les visiteurs dé-
couvriront des savoir-faire et pra-
tiques existants dans ce domaine 
avec, au fil des deux jours, des 
ateliers feutre, tissage, filage ma-
nuel, tapisserie, des films, des ca-
fés tricot et crochet et des expo-
sitions. Les journées de la laine 
permettront également de plan-
cher sur le problème de l’aban-
don progressif de cette matière 
naturelle et noble par les produc-
teurs face à la concurrence du 
« synthétique » et la demande du 
consommateur (débat : 15 heu-
res samedi et 11 heures diman-
che). L’association Atoutlaine à 
l’origine de ces journées, s’inscrit 
dans la dynamique de valorisa-
tion de la filière et sa proposition 
est d’ajouter une dimension pé-
dagogique à cette manifestation. 
En plus des nombreuses activités 
un marché de la laine couvert se 
tiendra sur les deux jours. Buvette 
et restauration sont assurées en-
tre 12 heures et 14 heures.                                                                
                                                 L.G. 
Atoutlaine, Infos : 05 61 98 14 46 ou 
05 61 98 12 22 et chavigny.k@wana-
doo.fr/voyelles@wanadoo.fr. Accès 
concert samedi : 3 €

Entre autre concert, dîners, apéro, 
débat sont à prévoir./DDM

LA DÉPÊCHE DU MIDI SUR LE SALON 

« La Dépêche du Midi » sera présente sur le Toulouse game show 
durant tout le week-end. Sur son stand de 30 m2 on pourra trouver 
des numéros rares de comics, de très nombreuses figurines du per-
sonnage de Sega, Sonic, et une statue de Hulk à taille réelle. De plus, 
le public pourra se faire prendre en photo grimé en superhéros. Le 
cliché intégré dans une « une » spécialement créée pour l’occasion. 
Un collector gratuit avec lequel ils pourront repartir.

À quelques heures 
du huitième salon 
Toulouse game 

show, qui se déroulera sa-
medi 29 et dimanche 
30 novembre au parc des 
expositions, c’est l’effer-
vescence. Sébastien Lau-

rens, un des deux pa-
trons de la so-

ciété organisatrice, est sur le 

pied de guerre depuis le 
début de la semaine. 
« Nous attendons 50 000 
personnes cette année », 
explique-t-il. Soit 10 000 
de plus que l’an passé. 
Normal, l’avant-première 
européenne de la série 
« L’armée des douze sin-
ges », la projection des 

deux premiers épisodes de la saison 4 de la 

série « Hero corp », la présence de 12 illus-
trateurs de comics venus de tous les pays 
dont Will Simpson storyborder de la série 
« Game of thrones », attire le public. Comme 
les sept éditions précédentes, les fans de 
mangas, qui adorent se déguiser en leurs 
personnages favoris, arpenteront les allées 
du parc des expositions. Avec l’immense 
pôle consacré au Japon, ils auront de quoi 
rêver. 
Renseignements sur toulouse-game-show.fr.

Pour sa 8e édition, le 
Toulouse game show 
voit les choses en 
grand. Au pro-
gramme : avant-pre-
mières, acteurs de sé-
ries et de films invi-
tés, nouveaux jeux 
vidéo dévoilés…
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50 000 visiteurs attendus 
au Toulouse game show

Une décoration signée Cozten./Photo DDM, T.B.

 REVUE DE PRESSE

Ils en parlent et bien d'autres encore...
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Nous tenons à remercier nos partenaires pour leur sout ien
et leur présence sur nos événements. Ils nous offrent la possibilité de toujours mieux 
communiquer et de proposer des animations exceptionnelles. 

Nous remercions également nos partenaires logist iques qui nous permettent d’augmenter, 
chaque année, la qualité d’accueil des part icipants, visiteurs, invités et exposants.
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